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评分细则
	评分因素
	分值
	详细评分标准

	价格分值
	20
	评价机构最低报价为基准价得20分，评价机构报价得分=基准价/评价机构报价*20。

	公司资质
	20
	机构组织开展过市级及以上类似大型活动服务成功案例得10分，以提供的合同或活动新闻报道及现场照片为依据（其中组织开展省级大型活动的加5分，国家级大型活动的加10分，总分不得高于20分。）

	技术因素
	40
	1.现场推介活动：策划活动方案，策划内容完整、思路清晰、预算合理且操作性强（较好得10分，一般得8分，其余得6分）
2.线上直播推介活动：策划活动方案，策划内容完整、思路清晰、预算合理且操作性强（较好得10分，一般得8分，其余得6分）
3.展示展销：策划展示展销方案，并提供整体及板块内容的设计方案。（较好得10分，一般得8分，其余得6分）
4.制定宣传推广方案，包含线上、线下各媒体平台等渠道。（较好得10分，一般得8分，其余得6分，无方案不得分。）

	质量保障
	20
	1.专业执行团队：企业配备专业的团队，其中包括策划、文案、设计、媒体发布、活动组织等专业相关人员，每个作业环节至少有1人，人员组织架构配备合理（人数10人及以上的，得10分；6—9人的，得8分；3—5人的，得6分；2人以下的，不得分）
2.制定活动安全应急预案，能够应急处理突发事件，配备专人负责活动现场所有人员的安全与各项后勤工作，并建立健全制度，确保活动安全、有序举办。（较好得6分，一般得4分，其余得2分，无预案不得分）
3.形成验收报告。根据线下活动推介和媒体及线上推广宣传成果进行整理，形成验收报告。（较好得4分，一般得2分，其余得1分）
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